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NVERSION REAL

Evolucion 2022:
Interanual, por tipos de medios, inversion
publicitaria sobre PIB.




INVERSION REAL ESTIMADA 2022

%\Variacion vs. Ano anterior

13.113,5
11.667.4 12.214,2

10.765,1 2019 -0,9%

8,4%! 2020 -17,9%

"’7%! 2021 8,4%

-17,9%1
2022 4,7%
2019 2020 2021 2022

Fuente: InfoAdex
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INVERSION REAL ESTIMADA 2022

Evolucion por tipo de medios

% 22/21

6.520,7
I O
2022

Medios
. estimados 6.520,7 y
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Medios
controlados
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INVERSION REAL ESTIMADA 2022

AD

2022

2021

Medios
controlados

Medios
estimados

Medios
controlados

Medios
estimados

mll €

) 5.693,5
6.520,7

J 5.456,4
6.211,0

A

Evolucion por tipo de medios



INVERSION REAL ESTIMADA 2022 % Inversion publicitaria sobre PIB

1,05%
0,
o 0,96% 0,97% 0,92%

Evolucion por tipo de medios

2019 2020 2021 2022

| % MED. CONT. /PIB % MED. ESTIM. / PIB ®—% TOT . MED. /PIB |

Fuente: Instituto nacional de Estadistica ING

Datos a fecha 27/01/2023 ” D
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INVERSION REAL ESTIMADA 2022

Datos a fecha 21/02/2023.

MEDIOS CONTROLADOS |l 2021 [ 202 Q0 %22/21 |

CINE 12,5
pwRIOS 3359
DOMINICALES 9 ,0
EXTEROR 2 89,6
olemAL 24822
OO W54
REVISTAS 1 20,1
TELEVISION 17917

Total MEDIOS CONTROLADOS 5.456,4

Medios Controlados
21,1 68,8
.................... s
L ;
..................... s
.................. o e
R ;
...................... e
R
mll €
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INVERSION REAL ESTIMADA 2022 Cuota Medios Controlados

mil €
DIGITAL  [—_— 6,9%
TELEVISION [ 30,4%
RADIO 7,9%
EXTERIOR 6,2% [ 3502 ]
DIARIOS 6,0%
REVISTAS [ 22%
CINE | 0,4% L 211
L 92

DOMINICALES  0,2%

Fuente: InfoAdex_SOI
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AD  INVERSION REAL ESTIMADA 2022

MEDIOS ESTIMADOS w % 22/21 Cuota zozz

ACTOS DE PATROC., MECENAZ., MARK. SOCIAL Y RSC
ACTOS DE PATROCINIO DEPORTIVO

ANIMACION PUNTO DE VENTA

ANUARIOS, GUIAS Y DIRECTORIOS

AUDIO DIGITAL

BRANDED CONTENT

BUZONEO/FOLLETOS

CATALOGOS

ESPORTS

FERIAS Y EXPOSICIONES

INFLUENCERS

JUEGOS PROMOCIONALES OFF LINE

MAILING PERSONALIZADO

MARKETING TELEFONICO

P.LV. MERCHANDISING, SENALIZACION Y ROTULOS
PUBLIC. EMPRESA: REVISTAS, BOLETINES, MEMORIAS
REGALOS PUBLICITARIOS OFF LINE

TARJETAS DE FIDELIZACION OFF LINE

otal MEDIOS ESTIMADOS 6.211,0 6520701 50l 1000 |

mill€




AD  DIGITAL VS. NON DIGITAL

Medios Controlados
?

% DIGITAL VS
DIGITAL TOTAL
NON DIGITAL TOTAL MEDIO

DIARIOS Y DOMINICALES 349,2 4779 827,1

57,8%

NON DIGITAL

EXTERIOR 158,5 113,6 272,

2.715,3

41,8%

RADIO 389,8 41,2 430,9 9,6%

REVISTAS 1233 70.9 194.2 36.5% DIGITAL
TELEVISION 16946 5.7% 806,4

mll €



AD  DIGITAL VS. NON DIGITAL

Medios Controlados

% Evol.
22/21

1,5%

NON DIGITAL

DIARIOS Y DOMINICALES

2.715,3

EXTERIOR
RADIO
TELEVISION 806,4

REVISTAS DIGITAL



INVERSION GENERADA
POR ANUNCIANTES
DE ANDALUCIA



INVERSION GENERADA EN ANDALUCIA 2022 -

Distribucion provincial en 2022

CORDOBA
14,1%

Un 10,2% de los
anunciantes de
Espana son de
Andalucia.

HUELVA
3,6%

SEVILLA

21,6%

ALMERIA
7,6%

GRANADA
11,0%

MALAGA
18,0%

g

NuUmero de anunciantes en 2022

N.° anunciantes Inversion (mll. €)
Total Espana 47.772 4.129,0
Andalucia 4.862 1071

A



INVERSION INTERANUAL GENERADA EN ANDALUCIA

2019

Evolucion % interanual generada en Andalucia

109,8

%3, 88,1
I I 24,7%

2020

107,1

2021

2022

Desde 2019 hasta 2022, los
anunciantes de Andalucia
han invertido en
publicidad un
14,0% mas.

Fuente: InfoAdex



INVERSION INTERANUAL GENERADA EN ANDALUCIA

Cuota respecto a total nacional

4.261,6

4.129,0
3.846,9
3.388,2 [l Cuotasobre total

nacional
I Inversion

Andalucia

Inversion

109,8 1071 H Espaiia
93,9
88,0

2019 2020 2021 2022




INVERSION GENERADA EN ANDALUCIA

Inversion de anunciantes por CCAA. Aiio 2022 mil.€

waoreo | I 22310
CATALURA [ s

wrernacionaL [ 1829
COMUNIDAD VALENCIA [ 1454
wo I 127,

anoarucia NN 1071
paisvasco [ 1003
ARAGON [T 59,8
CANARIAS [ 478 / Inversidon media
GALICA [ 452 por anunciantes

BALEARES | 393 en el total

CASTILLAY LEON [ 30,8 mﬁ;aglieo €86.432
CANTABRIA [T 29,3

worcn [ 262

CASTILLA-LAMANCHA [0 150
PRINCIPADO DEASTURIAS || 12,9
NAVARRA [ 11,9
LARIOA [ 92

EXTREMADURALI o 50 AD

nACioNAL | 1,0




INVERSION GENERADA EN ANDALUCIA 2022

73%/
— seeias [

mll € Cuota vs total Espana

= 16,6%
SERVICIOS PUBLICOS Y
orvaos | IR 14,8

CULTURA, ENSENANZA, o
MEDIOS COMUNICACION [ 14,0 13,6%
aumentacion [ 10,2

DISTRIBUCION Y
RESTAURACION [ 9,0
AD



INVERSION GENERADA EN ANDALUCIA 2022

Top 10 Anunciantes

HEINEKEN ESPARA, S.A. -20,8% 14,8%
PERNOD RICARD ESPARNA, SA. 16,1% 10,5%
JUNTA DE ANDALUCIA 8,0% 3,0%
HERBA RICEMILL, S.L.U. 11,1% 2,8%
BENDEUS, S.L. 157,1% 2,7%
@D  sccoraRMSPANSAU. 00 25 1618547% 2,3%
SKILL ON NET, S.A. 43 24 -4 6% 22%
@D  sssesealaonLNEGAMES,SA. 66 18 71220% 17%
& FUENTES VISION, S.L. 0,9 17 86,6% 1,6%
UNICAJA BANCO, S.A. 21 17 -20% 1,5%

43,1%

100,0%

AN

Total Top 10 Anunciantes 49,9 % -1.2%
Total Anunciantes 109,8 107,1 -2,5%




INVERSION GENERADA EN ANDALUCIA 2022

AD

Cuota inversion por medio

03% 02%

40,8%
389%
312%
204,1%
19,0%
9,4% 0 82%
12% 6,1% 6.6%
364 307
0.7%  0,5%
I
TELEVISION DIGITAL DIARIOS EXTERIOR RADIO REVISTAS CINE
@ NACIONAL @  ANDALUCIA

SUPLEMENTOS
Y DOMINICALES



TELEVISION

] % Evol. 22/21

Top 10 Anunciantes

M TN EETE

HEINEKEN ESPANA, S.A. 13,9 14,2 2,2%
PERNOD RICARD ESPANA, S.A.

HERBA RICEMILL, S.L.U.

SECTOR ALARM SPAIN, S.A.U.

SKILL ON NET, S.A.

BENDEUS, S.L.

888 ESPANA ONLINE GAMES, S.A.
COMERCIAL GALLO, S.A.

INST.ESPANOL, S.A.

TROPS SDAD.AGRARIA TRANSF.2803 SAT

Total Top 10 Anunciantes
Total Television




DIGITAL

] % Evol. 22/21

Top 10 Anunciantes

[T MR I

PERNOD RICARD ESPANA, S.A. 118,4%

JUNTA DE ANDALUCIA 13,3%
CENT.SUPER.FORMACION EUROPA SUR, SA 12,5%
EL GYM IBERIA, S.L. 49816,7%
SISTEMAS VIRTUALES APRENDIZAJE,S.L. 184326,8%
BENDEUS, S.L. 2019,2%
UNICAJA BANCO, S.A. -20,9%
AGUAS EL PILAR, S.L

ACEITES DEL SUR-COOSUR,S.A. -20,6%
DIRECTO TELMARK, S.L. 1056,2%

93,6%
5,9%

AD

Total Top 10 Anunciantes
Total Digital



DIARIOS

Top 10 Anunciantes

] % Evol. 22/21

I — NN W

UNICAJA BANCO, S.A. -22,6%
JUNTA DE ANDALUCIA 6','3' """"""""" 6 ;é """"" 0,5%
NUEVAS INICIATIVAS SOCIALES, S.L.. 05 07 31,5%
DIPUTACION PROVINCIAL DE SEVILLA 06 07 13,0%
CONCERT TOUR GESTIONES,S.L. 08 | 05 -38,3%
AYUNTAMIENTO CORDOBA 1 04 04 6,2%
CAJAMAR CAJA RURAL, SOC.COOP.CRED | 04 03 7,9%
EMPR.PUB.GEST.TURISMO DEPANDALSA 01 03 93,7%
FUND.UNIV.LOYOLA ANDALUCIA, S.CP. 03 03 0,4%
PATRONATO PROV.TURISMO DE ALMERIA 03 02 18,9%

Total Top 10 Anunciantes
Total Diarios




INVERSION GENERADA EN ANDALUCIA 2022 AD

% Anunciantes andaluces en Andalucia vs. resto de comunidades ‘

CINE DIARIOS EXTERIOR RADIO TELEVISION TOTAL MEDIOS

RESTO

® COMUNIDADES

@ ANDALUCIA



INVERSION RECIBIDA
POR LOS MEDIOS
DE ANDALUCIA



INVERSION RECIBIDA EN LOS MEDIOS DE ANDALUCIA

Evol 22/21 Inv. mll€

-8,4% DIARIOS 34,2

20% = CyYTERIOR 28,4
24,0% = TELEVISION 13 N ot

RADI© 3,6

33,0% GINE 33

AD



Top 10 Anunciantes

% Var.22/21
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INVERSION RECIBIDA 2022

AD

1,1
1,1
0,8
0,8
0,7
0,7
0,7

Inv. mll€
2,6
1,5
1,5

71%

/
/



DIARIOS Y DOMINICALES

] % Evol. 22/21

Top 10 Anunciantes

m mzz- % 22521

LINEA DIRECTA ASEGURADORA,S.A. _ =01
JUNTA DE ANDALUCIA 07 07 I
NUEVAS INICIATIVAS SOCIALES, S.L. OSSO 1 R | A 03
DIPUTACION PROVINCIAL DE SEVILLA e 0000
CAIXABANK, S.A. O 0602
GEOSEC ESPANA, S.L. 0 05 02
UNICAJA BANCO, S.A. 06 0o 03
SDAD.ESTATALLOTERIAS APUEST.ESTADO | 03 04 01
81,8% GENERAL DE GALERIAS COM.SOCIMI, S.A 04 ___________________ 04 01
AYUNTAMIENTO CORDOBA 0,4 0,0
_
Total Anunciantes 373 34,2 -8,4%

AN



EXTERIOR

] % Evol. 22/21

Top 10 Anunciantes

m m % 22521

CIA SERV.BEB.REFRESC.SL(COCA COLA) 47,8%
THE WALT DISNEY COMPANY IBERIAS.L. 13 11 o 15%
VOLKSWAGEN GROUP ESPANADISTR.SA. 08 10 24,1%
BURGERKINGSPAIN,SL. 05 0,6 19,8%
PERNOD RICARD ESPANA, SA. 07 06 -142%
TELEFONICA,SA.U. 03 06 1000%
SONY PICTURES ENTERT.IBERIA, S.L. 0,4 0,6 47,2%
SAMSUNG ELECTRONIC IBERIA, S.A. 08 06  B1%
70,1% L OREAL ESPANA, S.A. 0,3 0,6 82,8%
NETFLIX INTERNATIONAL B.V. 182,2%
m
Total Anunciantes 28 4 2,0%

AN



TELEVISION
] % Evol. 22/21

Top 10 Anunciantes

m- m %22vs21

SECU RITAS DIRECT ESPANA, S.A.U. 38,6%

RECKITT BENCKISER ESPANA, S.L. 0,2 0,4 74,5%

RECKITT BENCKISER HEALTHCARE, SA. | 02 04 1021%
FERRERO IBERICA, S.A. I
MONDELEZ ESPANA COMMERCIAL, S.L. e 0003 346358%
FUENTES VISION, S.L. 03 1%
ALDI SUPERMERCADOS, S.L. 01 03 3952%
1% GALLINA BLANCA, SA.U. 0,2 0 2 6%
JUNTA DE ANDALUCIA 0,8%

Total Top 10 Anunciantes 75,5%

Total Anunciantes 1 3 24,0%

AN



INVERSION RECIBIDA POR LOS MEDIOS DE ANDALUCIA

— Inversion recibida en los medios de Andalucia por anunciantes andaluces ——

Diarios Exterior

75,9% 48,2%

% total medios
(anunc. And.) sobre
total medios
Andalucia

22 4%
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